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PRESENTACION

sta guia ha sido elaborada en el marco del proyecto denominado Registro de

marcas colectivas de emprendimientos locales como eje transversal de desarro-

llo econdmico, de la Agenda para el Desarrollo, que la Organizacion Mundial de
la Propiedad Intelectual (OMPI) estd implementado en cuatro paises: Brasil, Filipinas,
Tlnez y Bolivia.

El objetivo de este proyecto es desarrollar un sistema de apoyo y fortalecimiento para
facilitar el registro de marcas colectivas de emprendimientos locales en cada uno de
dichos paises, como eje transversal de desarrollo econémico.

Para alcanzar este objetivo, en Bolivia se selecciond a la Asociacion Regional de
Apicultores del Chaco Chuquisaqueiio (ARACH), para la cual se desarrolld y registrd
una marca colectiva que identifique en el mercado la miel de abeja que producen
sus asociados.

La presente guia incluye los conceptos, requisitos y otros aspectos a tener en cuenta
en el desarrollo, registro y uso de marcas colectivas, asi como las experiencias y
buenas practicas obtenidas en el desarrollo y registro de la marca colectiva de la
Asociacion Regional de Apicultores del Chaco Chuquisaquefio (ARACH), todo lo cual
puede ser utilizado como insumo para reproducir este proceso con otros grupos de
productores.
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INTRODUCCION

El productor, artesano o empresario, que quiera salir al mercado sabe que se
enfrentard a competidores que ofrecen los mismos o similares productos o servicios.
Asi, el principal reto que tiene es cdmo captar la atencién y preferencia de los
consumidores.

Para ello, es importante cuidar la calidad de los productos o servicios que se ofrecen
y ademas tener una imagen que los diferencie en el mercado y que pueda ser
publicitada para que los consumidores la conozcan.

Otros factores importantes para vencer a la competencia son el precio y la capacidad
de produccidn para satisfacer la demanda de los potenciales compradores, asi como
la posibilidad de tener presencia en distintos lugares y participar en ferias o ruedas de
negocios y de esta manera llegar a mejores mercados.

No todos los productores tienen los recursos y capacidades para cubrir estos aspectos

y enfrentar la competencia; pero eso no debe desanimarlos, pues existe una
alternativa: unirse para competir utilizando una marca colectiva.
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1. ;QUE ES UNA MARCA COLECTIVA?

El titular o dueno de la marca colectiva
es la asociacion. Esta entidad autoriza a
sus integrantes para que de manera
independiente la utilicen en sus propios
productos o servicios, siempre que
cumplan con requisitos previamente
establecidos para garantizar que la
marca colectiva cumpla su funcién.

la marca colectiva permite a los
miembros de la asociacion salir al
mercado a ofrecer sus propios productos
0 servicios, pero utilizando una imagen

La marca colectiva es un signo que identifica los productos o
servicios de los miembros de una asociaciéon u organizacion,
diferenciandolos de los productos o servicios que ofrecen en el
mercado aquellos que no forman parte de dicha asociacion.

comun, bajo el control de la asociacion,
en su condicion de titular de la marca
colectiva.

Asi, al ver la marca colectiva en
determinados productos o servicios, el
consumidor entendera que todos ellos
tienen caracteristicas comunes debido a
que provienen de productores o
empresarios que pertenecen a una
misma asociacion quien se encarga de
controlar su uso adecuado.

Segiin la Decision 486 de la Comunidad Andina, que establece
el Régimen Comiin sobre Propiedad Industrial (en adelante
“Decision 486"), que es la norma que rige en Bolivia en esta

materia, marca colectiva es:

“(...) todo signo que sirva para distinguir el origen o cualquier
otra caracteristica comun de productos o servicios pertenecientes a
empresas diferentes y que lo utilicen bajo el control de un titular".



2. DIFERENCIA ENTRE MARCA COLECTIVA

Y MARCA INDIVIDUAL

La marca individual es el signo que sirve
para identificar en el mercado los
productos o servicios de una persona
(natural o juridica), diferencidndolos de
los que ofrecen sus competidores. El
titular o dueno de la marca individual
decide libremente tanto la forma en
que utilizard la marca, como las
caracteristicas y calidad que tendran los
productos o servicios que ofrecera.

La marca colectiva, por el contrario,
identifica los productos o servicios de
personas o empresas diferentes entre si,
pero integrantes de wuna misma
asociacion, organizacion o grupo de
personas legalmente establecido. La
marca colectiva pertenece a la
asociacion u organizacion, pero esta
destinada a ser utilizada por sus
integrantes.
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Para entender como funciona la marca colectiva, resulta Util
compararla con el signo distintivo mas conocido y utilizado
que es la marca de producto o de servicio, también
denominada “marca individual".

Asi, en el caso de la marca colectiva se
debe distinguir entre:

El titular de la marca colectiva: es la
asociacion u organizacién constituida
legalmente como persona juridica,
conformada por los productores,
artesanos o empresarios interesados en
utilizar la marca colectiva. La asociacién
u organizacion es la que se encarga de
otorgar las autorizaciones de uso vy
controlar que la marca colectiva se
utilice de manera adecuada.

Los usuarios de la marca colectiva: son
los integrantes de la asociacion u
organizacion que cumplan las
condiciones previamente establecidas
para poder usar la marca colectiva en
sus productos o servicios. Utilizan la
marca bajo el control del titular.




3. ;EN QUE CASOS PUEDE SER UTIL TENER UNA

MARCA COLECTIVA?

Por ello es importante dar a conocer
que, dentro de la propiedad industrial,
la marca colectiva puede ser una
herramienta muy util para enfrentar
este tipo de situaciones, pues permite a
los productores, artesanos 0
empresarios  establecer  estrategias
conjuntas para salir al mercado bajo
una misma imagen.

Asi, ante la dificultad de enfrentar solos
el mercado, los productores, artesanos o
empresarios pueden optar por asociarse

Para algunos productores es dificil llegar por si solos a
determinados mercados porque su produccidn es insuficiente
para atender la demanda, no cuentan con capacidad logistica
para trasladar sus productos a otros lugares, o bien no tienen
los medios suficientes para publicitar y/o promocionar sus
productos o servicios.

para crear una marca colectiva que
identifique sus productos o servicios y
les ayude a competir en mejores
condiciones.

Dado que la marca colectiva es utilizada
simultdneamente por varios artesanos o
empresarios, les permite sumar
esfuerzos para lograr posicionar sus
productos o servicios en el mercado y
entre todos dividirse los costos que ello
supone.

L. VENTAJAS DE UTILIZAR UNA MARCA COLECTIVA

Promueve la asociatividad.

Los productores, fabricantes o
prestadores de servicios unen
esfuerzos y desarrollan estrategias de
actuacion conjunta para enfrentar el
mercado y lograr objetivos que,
actuando individualmente, serian
muy dificiles de alcanzar.

Obliga a mejorar y cuidar la calidad
de los productos o servicios.

Para utilizar una marca colectiva, los
miembros de la asociacion deben
ponerse de acuerdo en las
caracteristicas y calidad que tendran
sus productos o servicios, aseguran-
dose que todos respeten esos
parametros, pues de lo contrario se
afectara la reputacion de la marca
colectiva y de todos los integrantes
de la asociacion.



Contribuye a generar confianza en
los compradores.

La marca colectiva informa a los
compradores que detrds del
productor, fabricante o prestador
del servicio que usa la marca, hay
una asociacion que es la titular de
la marca colectiva y que se encarga
de controlar que los productos o
servicios tengan caracteristicas y
calidad uniforme. Para no
defraudar esa confianza, Ia
asociacion debe ser rigurosa en
cumplir esa labor de control.

Se comparten los costos que
implica la proteccion y gestion de
la marca
colectiva.

Para tener éxito en el mercado no
basta con «crear una marca
colectiva, es importante protegerla,
tener una producto o servicio con
una calidad que sea del agrado de
los compradores y desplegar
estrategias para posicionarse en el
mercado a través de la
participacion en ferias, campanas
publicitarias, entre otras. Todo ello
implica un costo que, en el caso de
la marca colectiva, sera repartido
entre los miembros de la
asociacion.

MARCAS
COLECTIVAS

Permite acceder a nuevos y mejores
mercados.

Como los productos de los miembros
de la asociacion tendran
caracteristicas uniformes y llevaran la
misma marca, se podra atender a
compradores que requieren grandes
cantidades del producto, e incluso
llegar a exportar los productos, lo cual
seria dificil de lograr con la produccion
individual de cada miembro de la
asociacion.

Los miembros de la asociacion no
renuncian a la capacidad de
diferenciarse en el mercado utilizando
Sus propias marcas.

Asi, es posible utilizar en los productos
la marca propia junto a la marca
colectiva. La marca individual
identifica el origen empresarial
especifico de los productos, mientras
que la marca colectiva informa al
consumidor que ademas esos
productos provienen de personas o
empresas que a su vez pertenecen a
una asociacion u organizacion que es
la titular de la marca colectiva
aumentando, asi, la confianza del
comprador/consumidor para adquirir
el producto o servicio.
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5. IMPACTO DE LA MARCA COLECTIVA

EN LA COMUNIDAD

siguientes:

El uso de una marca colectiva en
productos tales como artesanias, que en
muchos casos son elaboradas utilizando
métodos ancestrales, permite preservar
estas practicas tradicionales que son
parte de la cultura de los pueblos. Si los
artesanos encuentran en la marca
colectiva una herramienta para
posicionar sus productos y obtener
ingresos  econémicos,  continuaran
transmitiendo estos conocimientos de
generacion en generacion.

El éxito en el mercado a través del uso
de una marca colectiva que dé a
conocer productos tradicionales locales
en otros mercados, genera un
sentimiento de orgullo en los miembros
de la comunidad, reforzando el sentido
de pertenencia a la localidad.

Se generan beneficios a otros eslabones
de la cadena. Si los productores,
empresarios o artesanos incrementan la
venta de sus productos o servicios a
través del uso de una marca colectiva, se
benefician indirectamente quienes les
proveen los insumos, los que brindan
servicios de transporte de las
mercaderias, y otros actores que hacen
posible que los productos o servicios
lleguen al mercado, pues también veran
incrementada la demanda de sus
respectivos productos o servicios.
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El uso de una marca colectiva puede generar un impacto
positivo adicional cuando distingue productos tradicionales de
una comunidad o que tienen reputacién por el lugar de
produccion o elaboracion.

Entre los beneficios que se pueden generar, dependiendo de
como se gestione la marca colectiva, cabe destacar los

Contribuye a la formalizacién de los
productores, artesanos y emprendedo-
res en general. Al tener la posibilidad de
llegar a mercados mas grandes
utilizando una marca colectiva, los
productores se veran motivados a

cumplir las regulaciones que les
permitan realizar transacciones
comerciales.

En el caso que la marca colectiva
distinga  productos  orgdnicos o
ecoldgicos, su uso permitira a los
miembros de la comunidad

posicionarse en el mercado, a lavez que
contribuyen indirectamente a cuidar el
medio ambiente en su localidad.

Permite impulsar otras actividades
vinculadas al producto o servicio
identificado con la marca colectiva. Por
ejemplo, tratdndose de artesanias o
productos que tienen reputacién por ser
elaborados en un lugar determinado, es
posible impulsar en esa localidad
actividades conexas tales como el
turismo, gastronomia, entre otros.

En suma, una marca colectiva
adecuadamente gestionada puede
contribuir al desarrollo de una comuni-
dad o localidad, mejorando la calidad
de vida de las familias que |la
conforman.



6. ;QUE FACTORES TENER EN CUENTA PARA QUE LA

MARCA COLECTIVA FUNCIONE?

Asociatividad:  Siendo la  marc
colectiva, como su nombre lo indica, un
signo distintivo de uso colectivo, resulta
fundamental que los productores que
deseen utilizar este signo en el mercado
estén dispuestos a unir esfuerzos y
trabajar en conjunto para el uso y
gestion de la marca colectiva.

Control de la calidad: En la medida que
la marca colectiva serd utilizada por los
miembros de la asociacion en sus
propios productos o servicios, se debe
garantizar al consumidor que los
productos tienen caracteristicas
comunes, a pesar de ser elaborados por
distintos productores.

Por ello es importante que las
caracteristicas y los parametros de
calidad de los productos o servicios a ser
identificados con la marca colectiva
estén previamente establecidos y que

ademas existan mecanismos para
verificar el cumplimiento de esos
parametros.

Asociatividad
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Para desarrollar una marca colectiva, se debe
prestar atencion a los siguientes factores:

Los miembros de la asociacién deben
considerar que si uno de ellos no
respeta esos parametros de calidad y
defrauda las expectativas del consumi-
dor, todos los miembros de la
asociacion se veran perjudicados, ya
que esas caracteristicas negativas seran
atribuidas por el consumidor a todos los
productos que llevan la marca colectiva,
afectando asi su reputacién y sus
posibilidades de éxito en el mercado.

Marketing colectivo: El marketing estara
enfocado en conocer el mercado, la
competencia y las caracteristicas del
publico consumidor al que van dirigidos
los productos o servicios para buscar
cubrir sus necesidades, expectativas y
captar sus preferencias.

Los miembros de la asociacion deben
reunirse con frecuencia para definir
estrategias conjuntas para publicitar y
promocionar la marca colectiva, de
modo que todos los esfuerzos vayan en
una misma direccion.

S
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Control de la calidad

Marketing colectivo



7. COMO PROTEGER LA MARCA COLECTIVA?

Para evitar que terceros la copien o
imiten, la marca colectiva debe ser
registrada ante la autoridad competente
del pais que, en el caso del Estado
Plurinacional de Bolivia, es el Servicio
Nacional de Propiedad Intelectual
(SENAPI).

El registro de la marca colectiva puede
ser solicitado por las asociaciones de
productores, artesanos, fabricantes o
prestadores de servicios, o las organiza-
ciones o grupos de personas legalmente
establecidos conforme a las leyes
nacionales.

8. REQUISITOS PARA SOLICITAR

EL REGISTRO DE UNA MARCA COLECTIVA'

MARCAS
COLECTIVAS

(APODERADO).

pertenecen.

1 Fuente: Servicio Nacional de Propiedad Intelectual

Para obtener el registro de una marca colectiva, se debe
presentar una solicitud por escrito, empleando los formularios
establecidos por el SENAPI, e indicando lo siguiente:

El nombre de la asociacion u organizacién con personeria
juridica que solicita el registro.

Datos de identificacion y domicilio del solicitante (TITULAR).

Datos de la persona que presenta la solicitud en su caso

La nacionalidad del solicitante o el lugar de constitucién.

El signo cuyo registro se solicita. De ser el caso, debera incluir-
se la imagen del signo y una breve descripcion del mismo.

Los productos o servicios que identificard la marca colectiva,
indicando la clase de la Clasificacion de Niza* a la que

- SENAPI (www.senapi.gob.bol).

2 la (Clasificacion de Niza es una clasificacion internacional que agrupa a los productos y
servicios en categorias, bajo determinados criterios, para facilitar la gestion de los registros de
marcas y la blusqueda de marcas a nivel internacional. Para mayor informacion sobre la
(lasificacion de Niza, ingresar al siguiente enlace: https://www.wipo.int/classifications/nice/es/



Es importante tener en cuenta que una vez presentada la solicitud de
registro no podra modificarse el signo que conforma la marca
colectiva, salvo en aspectos secundarios. Tampoco podrd ampliarse la
lista de productos o servicios a distinguir.

Si se desea que la marca colectiva distinga productos o servicios
adicionales se deberd presentar otra solicitud de registro.

FHEAEEE <

Junto con la solicitud de registro, v

se debe presentar lo siguiente:

Copia legalizada de los estatutos de la asociacion u
organizacidn que solicita el registro de la marca colectiva.

La lista de los integrantes de dicha asociacion.

El pliego de condiciones de uso de la marca colectiva, que se
conoce como “reglamento de uso".

El documento original o copia legalizada del poder otorgado
a quien acttie en nombre de la asociacion.

Las autorizaciones requeridas en los casos previstos en los
articulos 135 y 136 de la Decision 486, cuando fuese aplicable.

El certificado de registro en el pais de origen expedido por la
autoridad que lo otorgd, en el caso de que el solicitante
deseara hacer valer el derecho previsto en el Articulo
6quinquies del Convenio de Paris.

El comprobante de pago de las tasas administrativas que
establezca el SENAPI.

12



9. LA IMPORTANCIA DEL REGLAMENTO DE USO

<

Al ser la marca colectiva un signo
distintivo que sera utilizado
simultaneamente por una pluralidad de
productoreso empresarios (independi-
entes uno del otro, pero pertenecientes
todos a la asociacion titular de la marca
colectiva), se tiene que asegurar a los
compradores que los productos o
servicios que lleven la marca colectiva
tendran caracteristicas uniformes.

de la marca colectiva.

Por ello es necesario que previamente
estén definidas las condiciones a
cumplir por los asociados para poder
usar la marca colectiva y que Ia
asociacion controle que efectivamente
se cumplan. La herramienta que sirve
para este proposito es el reglamento de
Uso y por eso es un requisito contar con
este documento para obtener el registro
de la marca colectiva. Sin el reglamento
de uso, la marca colectiva no podria
cumplir su funcién en el mercado.

El reglamento de uso debe contemplar
principalmente los siguientes aspectos:

a) Las condiciones que debe reunir el
integrante de la asociacién u organiza-
cion para poder obtener la autorizacion
de uso de la marca colectiva.

b) Las caracteristicas que debe tener el
producto o servicio que va a ser
identificado con la marca colectiva. Se
deben detallar todos aquellos aspectos
0 caracteristicas comunes en los
productos o servicios que van a llevar la

El reglamento de uso es el conjunto de reglas bajo las cuales se
utilizard la marca colectiva y es elaborado por acuerdo entre los
propios miembros de la asociacion, quienes seran los usuarios

marca colectiva, teniendo en cuenta
que provendran de los diferentes
miembros de la asociacion.

Tratdndose de productos, las caracteris-
ticas comunes pueden estar referidas a
aspectos tales como:

Bla procedencia geografica de los
productos o de sus insumos.

Il El proceso de elaboracion o fabricaciony
las condiciones en que deben operar los
centros de produccidn.

B El tipo de envases o empaques que se
utilizardn, asi como cualquier precision
respecto de la presentacion de los
productos.

B En el caso de productos agricolas, si la
produccion es organica o ecoldgica y, de
ser el caso, las certificaciones que se
deberian obtener.

BSi en el proceso de elaboracion se
siguen  métodos tradicionales o
ancestrales (como podria ser en el caso
de las artesanias).

¢) Los mecanismos acordados para el
control de la calidad de los productos o
servicios. Estos mecanismos de control
deben cubrir todas las caracteristicas
que va a distinguir la marca colectiva y
que previamente se ha establecido que
deben ser uniformes en los productos o
servicios que van a llevar la marca
colectiva.

13



d) La forma como se utilizara la marca
colectiva. Asimismo, se pueden incluir
disposiciones relativas a cdmo se
ubicardn la marca colectiva y la marca
individual dentro de los empaques o
etiquetas de cada miembro de la
asociacion.

e) Las sanciones aplicables en caso de
incumplimiento del reglamento de uso.
Para que la marca colectiva cumpla su
funcidn no basta con acordar las reglas
que deben cumplir los miembros de la
asociacién para usar la marca; sino que
se debe establecer cudles seran las

sanciones que recibirdn aquellos asoci-
ados que incumplan el reglamento de
uso y pongan en riesgo la reputacion de
la marca colectiva.

Los miembros de la asociacion
deben estar dispuestos a
uniformizar sus productos o
servicios, someterse a los
esquemas de control que
implemente la asociacion como
titular de la marca colectiva, y
acatar las sanciones que esta
imponga  ante  eventuales
incumplimientos. En resumen,
deben comprometerse a
cumplir el reglamento de uso.

La importancia de contar con reglas claras para el adecuado
funcionamiento de la marca colectiva determina que, una
vez obtenido el registro, la asociacidn tenga la obligacién de
informar a la autoridad competente (SENAPI) cualquier
modificacion al reglamento de uso.

10. DERECHOS QUE CONFIERE EL REGISTRO DE

UNA MARCA COLECTIVA

El registro de la marca colectiva tiene
una vigencia de diez afos y puede ser
renovado por periodos adicionales cada
diez anos, a solicitud de la asociacion
titular de la marca.

Durante la vigencia del registro, su
titular tiene el derecho de impedir que
terceros utilicen en el mercado un signo
igual o semejante para identificar los
mismos productos o servicios, o para

identificar servicios

relacionados.

productos o

Si se registra la marca colectiva en el
SENAPI, el derecho obtenido se puede
ejercer en todo el territorio nacional. Sin
embargo, si el titular desea impedir el
uso de la marca colectiva fuera del
territorio de Bolivia, tendra que registrar
la marca en cada pais en donde desee
obtener proteccidn.

Si la marca colectiva distingue productos destinados a la exportacion,
se recomienda registrar la marca colectiva en los paises a donde
potencialmente se enviardn los productos.

4



11. LA MARCA COLECTIVA ES UNA HERRAMIENTA

PARA COMPETIR

y se gestione.

El registro de la marca colectiva es importante para lograr
proteccidn juridica, pero no es suficiente para asegurar el éxito
en el mercado. La marca colectiva es una herramienta para
competir en el mercado. El éxito dependera de cdmo se utilice

12. PASOS PARA CREAR Y GESTIONAR UNA MARCA

COLECTIVA:

Los productores deben tomar
conciencia de la importancia de
desarrollar estrategias de asociativi-
dad para tener nuevas y mejores
oportunidades en el mercado.

Constituirse como asociacion u
organizacion legalmente estableci-
da, conforme a la legislacion
nacional, incluyendo dentro de sus
estatutos las disposiciones que
sean necesarias para  poder
gestionar su uso por parte de sus
integrantes. En el caso de que la
asociacion u organizacion ya esté
constituida, deberda adecuar sus
estatutos para incluir dentro de
ellos las disposiciones necesarias
para la gestion de la marca
colectiva, las cuales deberan estar
acorde a lo establecido en el
reglamento de uso de la marca
colectiva.

Identificar, dentro de  esas
estrategias de asociatividad, las
ventajas de utilizar una marca
colectiva para competir en el
mercado en mejores condiciones.

15

Elegir el signo que se utilizara como
marca colectiva y definir los
productos o servicios que se van a
identificar. Se recomienda que el
disefio de la marca colectiva sea
realizado por un profesional para
que pueda alcanzar el impacto y
aceptacion esperado.



Elaborar el reglamento de uso
donde se establezcan los requisitos
que deben cumplir los integrantes
de la asociacion para usar la marca
colectiva en sus productos o
servicios y los esquemas de control
que empleara la asociacion.

Una vez registrada la marca
colectiva, la asociacion debe velar
por su uso adecuado, implementan-
do los mecanismos de control y
gestion establecidos en el reglamen-
to de uso.

Utilizar la marca colectiva tal cual se
encuentre registrada, para evitar
que el registro sea cancelado por
falta de uso.

Solicitar el registro de la marca
colectiva ante el SENAPI. En caso de
que los productos con la marca
colectiva sean para exportacion, se
recomienda ademas registrar |la
marca colectiva en los paises de
destino.

Mantener la vigencia del registro de
la marca colectiva, solicitando su
renovacion cada diez anos. Asimis-
mo, comunicar al SENAPI cualquier
modificacion al reglamento de uso.

Paso 10

P
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Una vez obtenido el registro de la
marca colectiva, se deberd adoptar
las acciones legales que correspon-
dan contra todo uso no autorizado,
para evitar cualquier afectacion a su
caracter distintivo y reputacion.

MARCAS
COLECTIVAS



13. CASO: MARCA COLECTIVA

“MIEL DEL CHACO CHUQUISAQUENO ARACH"

Esta marca colectiva se ha desarrollado
en el marco de un proyecto de la OMPI
que tiene como finalidad dar a conocer
esta herramienta de propiedad
industrial y las posibilidades que ofrece
para mejorar la competitividad de
emprendimientos locales.

El proyecto Registro de marcas colectivas de emprendimientos locales como eje
transversal de desarrollo economico, es un proyecto de la Agenda para el
Desarrollo que la Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI) estd
gjecutando en cuatro paises: Bolivia, Brasil, Filipinas y Tunez. En el caso de
Bolivia, se ejecuta en coordinacion con autoridades locales, en particular con el

SENAPI.
=hed Y

Dentro del esquema de este proyecto, se
debia seleccionar a un grupo de
productores para que  pudiera
beneficiarse con el desarrollo de una
marca colectiva que identifique sus
productos o servicios. Para ello, se
convocd a distintas entidades del sector

publico a fin de que presentaran sus
propuestas, siendo seleccionada la
Asociacién Regional de Apicultores del
Chaco Chuquisaquefio — ARACH, que fue
propuesta por el Programa EMPODERAR
del Ministerio de Desarrollo Rural y
Tierras.

La Asociacion Regional de Apicultores del Chaco Chuquisaquerio — ARACH,
constituida el 9 de junio del 2009, estd integrada a su vez por treinta y dos
asociaciones que en total agrupan a cerca de mil productores apicolas en el
territorio del Chaco chuquisaquenio, en las provincias Hernando Siles y Luis Calvo
del departamento de Chuquisaca, que abarcan los municipios de San Pablo de
Huacareta, Monteagudo, Villa Vaca Guzman, Villa Huacaya y Machareti.

Cabe destacar que en esta zona geogrdfica se encuentran dos dreas protegidas:

el Parque Nacional y Area Natural de Manejo Integrado Serrania del Ifiao y el
Parque Nacional y Area Natural de Manejo Integrado Aguaragiie.
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Desde entonces se ha trabajado con la
ARACH, siguiendo los pasos menciona-
dos en el punto anterior, para el
desarrollo de su marca colectiva que
identifica la miel de abeja que
producen sus asociados.

Asi, se realizaron talleres para dar a
conocer en qué consiste la marca
colectiva, las condiciones para su
registro, asi como las ventajas vy
potenciales beneficios de su uso. El
proyecto ademas incluyd el disefio del
logotipo y la preparacion de todos los
requisitos para poder registrar la marca
colectiva, en particular la elaboracion
del reglamento de uso que serd el
instrumento de gestion fundamental
con el que contara la ARACH para velar
por el uso adecuado de su marca
colectiva.

La solicitud de registro se presentd a
SENAPI el 17 de abril del 2023, y después
de seguir el procedimiento
correspondiente, la marca colectiva Miel
del Chaco Chuquisaquenio ARACH fue
inscrita el 31 de julio del 2023, con
Registro N2 207626-C.

Ahora que han obtenido el registro de su marca colectiva,
los apicultores miembros de la ARACH tienen una
herramienta que, adecuadamente gestionada, les
permitira diferenciar su miel de abeja, consolidar su
reputacion y acceder a nuevos mercados en mejores
condiciones.

Asimismo, los miembros de ARACH deben
tener presente los pasos que siguen

después del registro de la marca colectiva,
comprometiéndose a velar por que se
utilice conforme a reglamento y a tomar
acciones frente a cualquier circunstancia
que genere confusién en el mercado o

afecte su reputacion; toda vez que el éxito
esperado depende de la adecuada gestion
de su marca colectiva.

18



PROPUESTA DE REGLAMENTO DE USO DE MARCA
COLECTIVA®

TITULO 1:PRINCIPIOS GENERALES

I Articulo 1.- Objeto del Reglamento

El objeto del presente reglamento es la regulacién del uso de la marca colectiva
(consignar la denominacion o descripcion) que distingue (indicar los productos a
distinguir), que son producidos bajo los parametros de calidad y demas requisitos
sefialados en el presente reglamento.

I Articulo 2.- Definiciones

2.1. La asociacion: es la asociacion denominada (consignar el nombre de la perso-
na juridica titular de la marca colectiva).

2.2. Marca colectiva: Signo adoptado por la asociacidn para identificar los productos
de sus integrantes, siempre que obtengan la respectiva autorizacion de uso.

2.3. Usuario autorizado: Integrante de la asociacion que previo cumplimiento de los
requisitos y procedimientos previstos en el presente reglamento, haya obtenido la
autorizacion para utilizar la marca colectiva.

2.4. SENAPI: Servicio Nacional de Propiedad Intelectual, que es la oficina competen-
te en materia de Propiedad Intelectual en el Estado Plurinacional de Bolivia.

2.5. (lasificacion Internacional: Clasificacion Internacional de Productos y Servicios
establecida en virtud del Arreglo de Niza.

2.6. Otras definiciones que se considere necesarias.
I Articulo 3.- Fines de la marca colectiva

La marca colectiva identificara (consignar los productos a identificar) de los
miembros de la asociacion, que cumplan las disposiciones establecidas en el
presente reglamento, y que cuenten con la debida autorizacidn de uso; todo ello
con la finalidad de que dichos productos salgan al mercado bajo una misma
imagen.

3 Se trata de un documento referencial. Su contenido deberd ser determinado por cada asociacién u organizacién, en funcién a sus
necesidades, objetivos y forma de operar. Asimismo, en su elaboracion deberd tomarse en cuenta la legislacion vigente al momento de su
presentacion ante la autoridad nacional competente.

(abe precisar que esta propuesta de reglamento estd referida a una marca colectiva que identifica productos, cuyo titular es una asociacion;
pudiendo adecuarse lo pertinente, en caso de que se trate de una marca colectiva que identifica servicios y/o su titular sea otro tipo de
organizacion legalmente establecida.
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I Articulo 4.- Titularidad de la marca colectiva

El titular de la marca colectiva es (consignar el nombre de la asociacion). A efectos
de su proteccién, la marca colectiva se inscribird a su nombre en los Registros de
Propiedad Industrial que administra el SENAPI.

TITULO I1: DE LA MARCA COLECTIVA Y LOS PRODUCTOS QUE IDENTIFICA

I Articulo 5.- Indicacion de la marca colectiva.

La marca colectiva esta conformada por el signo que se muestra a continuacion:

(Consignar la imagen aqui)

I Articulo 6.- De los productos a identificar

La marca colectiva que es objeto del presente reglamento, distingue los siguientes
productos: (consignar de manera precisa los productos a identificar), pertene-
cientes a la clase (...) de la Clasificacion Internacional de Niza.

I Articulo 7.- De las caracteristicas de los productos a identificar

La marca colectiva se aplicard a los productos que cuenten con las siguientes carac-
teristicas:

(En este punto corresponde detallar todos aquellos aspectos o caracteristicas que
deben ser uniformes en los productos o servicios que la marca colectiva llevara,
teniendo en cuenta que estos van a provenir de los diferentes miembros de la
asociacion. Estas caracteristicas pueden estar referidas a aspectos tales como: la
materia prima o insumos utilizados, la zona geogrdfica de produccion o elabo-
racion, y/o el proceso de produccion o elaboracion, entre otros).

TITULO I11: ADMINISTRACION Y CONTROL DE LA MARCA COLECTIVA

I Articulo 8.- Organos competentes

La marca colectiva serda administrada por el (indicar el 6rgano dentro de la estruc-
tura de la asociacion que estard a cargo de esta funcién); y |a vigilancia del cum-
plimiento del presente reglamento estard a cargo del (indicar el 6rgano dentro de
la estructura de la asociacion que estara a cargo de esta funcion).

Articulo 9.- Funciones del (6rgano encargado de la administracion de la
marca colectiva)

El (nombre del érgano) tendra las siguientes funciones [se consignan a modo de
ejemplo. La asociacion establecerd las funciones que considere convenientes]:

20



9.1. Autorizar el uso de la marca colectiva a los integrantes de la asociacién que
cumplan con las condiciones previstas en este reglamento de uso y que hayan
solicitado la autorizacion conforme el procedimiento previsto.

9.2. (Consignar las demds funciones relacionadas con la administracion de la
marca colectiva).

I Articulo 10.- Funciones del (6rgano encargado de la vigilancia y control)

El (nombre del 6rgano) tendra las siguientes funciones (se consignan a modo de
ejemplo. La asociacion establecerd las funciones que considere convenientes):

10.1. Velar por que la marca colectiva sea utilizada conforme a lo establecido en el
presente reglamento.

10.2. (Consignar las demads funciones relacionadas con los esquemas de control
que se establezcan).

I Articulo .- Esquema de control

(Serialar cudles son los mecanismos o procedimientos que empleard la asocia-
cion para verificar que los productos estan conformes a lo establecido en el
presente reglamento y por lo tanto, pueden llevar la marca colectiva).

TITULO IV: DEL USO DE LA MARCA

(Seralar cudles son los mecanismos o procedimientos que empleard la asocia-
cion para verificar que los productos estan conformes a lo establecido en el
presente reglamento y por lo tanto, pueden Ilevar la marca colectiva).

I Articulo 12.- Forma en que se usara la marca colectiva

La marca colectiva Unicamente podra ser usada en la forma, dimensiones y colores
que se muestran a continuacion:

(Insertar las imdgenes, de ser el caso,
con precision de las dimensiones y
colores).

Adicionalmente, dependiendo del tipo de producto y de lo que acuerde la
asociacion, se podran establecer disposiciones tales como la forma en que se
ubicaran dentro del empaque la marca colectiva de la asociacion; y, de ser el
caso, la marca individual del asociado.
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TITULO V: PROCEDIMIENTO PARA OBTENER

AUTORIZACION PARA EL USO DE LA MARCA COLECTIVA

I Articulo 13.- Organo encargado de otorgar la autorizacion de uso

(Indicar el organo dentro de la estructura de la asociacién que estard a cargo de
esta funcion).

I Articulo 14.- Requisitos para obtener la autorizacién de uso
14.1. Ser miembro activo de la asociacion.
14.2. (Otros que la asociacion considere, especificando la documentacion que
debe presentarse. De ser el caso, indicar si el asociado debe pagar una contribu-
cion econémica por el derecho a uso de la marca colectiva, conforme a las dispo-
siciones contenidas en sus reglamentaciones internas).

I Articulo 15.- Procedimiento para obtener la autorizacidn de uso

(Detallar los pasos que deben seguir los miembros de la asociacion que deseen
obtener autorizacion para utilizar la marca colectiva).

I Articulo 16.- Vigencia de la autorizacién de uso
(La asociacion puede establecer que la autorizacion de uso esté sujeta a una
vigencia determinada, luego de la cual el usuario autorizado deberd renovar la

autorizacion por periodos adicionales, siguiendo el procedimiento correspon-
diente).

I Articulo 17.- Renovacion de autorizacion de Uso

Para renovar la condicién de usuario autorizado se debera presentar una solicitud
por escrito, acompafando la siguiente documentacion:

(Especificar los requisitos exigidos).

TITULO VI: DERECHOS Y OBLIGACIONES DE LOS USUARIOS AUTORIZADOS

I Articulo 18.- Derechos de los usuarios autorizados
Los usuarios autorizados conforme este reglamento tendran derecho a:

18.1. Hacer uso de la marca colectiva, conforme a lo establecido en el presente
reglamento.

18.2. (Agregar los demds derechos que acuerde la asociacion).
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I Articulo 19.- Obligaciones de los usuarios autorizados
Son obligaciones de los usuarios autorizados:
19.1. Usar la marca colectiva conforme a lo establecido en el presente reglamento.

19.2. (Agregar los demds derechos que acuerde la asociacion).

TITULO VII: DE LAS SANCIONES POR INFRACCION AL PRESENTE REGLAMENTO.

I Articulo 20.- Infracciones leves

Se consideran infracciones leves las siguientes:
(Consignar aquellas faltas que la asociacion considera que merecen una sancion
menor).

I Articulo 21.- Infracciones moderadas

Se consideran infracciones moderadas las siguientes:
(Consignar aquellas faltas que la asociacion considera que merecen una sancion
de cardcter moderado).

I Articulo 22.- Infracciones graves

Se consideran infracciones graves las siguientes:
(Consignar aquellas faltas que la asociacién considera que merecen una sancion
mayor).

I Articulo 23.- Sanciones aplicables
Se aplicard al infractor la sancidn que corresponda conforme a la falta cometida:
a) En caso de infraccion leve: (indicar la sancion que se aplicara)

b) En caso de infraccion moderada: (indicar la sancién que se aplicard)

0) En caso de infraccion grave: (indicar la sancion que se aplicara)

I Articulo 24.- Uso sin autorizacion

Si un asociado utiliza la marca colectiva sin autorizacion, se procederd segln lo
estipulado la legislacion vigente en materia de propiedad industrial (Decision 486
de la Comunidad Andina y Reglamento Interno de Infracciones del SENAPI).
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TITULO VIII. DE LA SOLUCION DE CONTROVERSIAS

I Articulo 25.- Solucién de controversias
(Indicar el procedimiento a seguir para resolver desacuerdos o controversias que

surjan entre los miembros de la asociacion sobre los aspectos regulados en el
presente reglamento).

TITULO IX. DE LAS MODIFICACIONES AL PRESENTE REGLAMENTO

I Articulo 26.- Procedimiento para proponery aprobar modificaciones
(Indicar quiénes tendran derecho a proponer modificaciones y cudl serd el

mecanismo para aprobar internamente las modificaciones al presente regla-
mento, para su posterior presentacion ante el SENAPI).

DISPOSICIONES COMPLEMENTARIAS

I Primera:

El presente reglamento entrara en vigencia una vez que La marca colectiva quede
inscrita en el SENAPI.

(De ser el caso, agregar otras disposiciones complementarias que la asociacion
considere convenientes).

Aprobado en Asamblea General, en la ciudad de eldia ___
de del afio 202__.

| Fin del documento.
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